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Cele 7 trasaturi
ale unui
Brand dominant



¢
MANEA“ BRAND CONSULTANTS

Sa fii un brand
dominant inseamna sa
al un avantaj
competitiv puternic.

In multe situatii,
aceasta inseamna ca un
alt brand nici macar nu
va mai fi luat in
considerare de
cumparatori.
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Sa fii brand dominant pe

un segment inseamna sa dai
senzatia de omniprezenta.
Mentinerea unei
recunoasteri de prim rang
printr-o expunere
constanta poate deveni
inhibitorie pentru alte
branduri.
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Un brand dominant este
punctul de referinta pe
un segment, in functie de
care toti ceilalti
competitori se
pozitioneaza.
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Un brand dominant detine
O pozitie aparte in mintea
cumparatorului, pozitie pe
care un concurent nu o
poate "detrona", in mod
normal.
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Un brand dominant va folosi
intotdeauna creativitatea, ca
atribut al inteligentei, pentru
a stabili asocierile brandului
si formarea imaginii
brandului - baza pozitionarii
si a diferentierii - si va
genera, in mod constant,
programe integrate de
comunicare a brandului fie
ca vorbim de promotii,
advertising sau PR.
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Un brand dominant are o
idee specifica menita sa ii
modeleze personalitatea
brandului si o viziune care
sda-i intareasca misiunea si sa
1i construiasca un marketing
solid. Aceasta ofera tuturor
angajatilor si partenerilor
consecventa, claritate si
constanta in scop - cele trei
atribute esentiale ale unui
branding de succes.
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Un brand dominant are cel
mai de pret aliat: timpul.

A ajuns unde a ajuns
deoarece a "livrat”
experiente zeci de ani la
rand, neinseland asteptarile
sau promisiunea brandului,
cucerind mintile si inimile
cumparatorilor sai.
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